Riktlinjer for anvandning av logotyper och markningar 2017-06-26
for medlemmar i Organisationen Fair Trade Aterforsiljarna

For att kommunicera tydligt och korrekt maste dessa riktlinjer féljas av samtliga medlemmar inom
Organisationen Fair Trade Aterférsiljarna. Enbart organisationen och dess medlemmar far lov att
anvanda logotyperna om inte annat skriftligt avtalas med styrelsen. Logotyperna ska anvédndas i sin
helhet och far inte andras pa nagot satt utan styrelsens skriftliga medgivande.

Logotyperna far enbart anvandas pa ett satt som ar férenligt med organisationens varderingar samt
principer for rattvis handel inom World Fair Trade Organisation (WFTO). Fairtrades logotyper ar
varumarkesskyddade och stéller ytterligare krav pa anvandaren, vilket beskrivs sist i detta underlag.

Organisationen Fair Trade Aterférsiljarna

Denna logotype anvénds av Organisationen Fair Trade Aterférséljarna nationellt
for framtagning av gemensamt material inom organisationen. Inga enskilda
medlemmar far anvédnda denna logotype pa produkter, byggnader, egna
siljenheter eller reklammaterial sa att organisationen tolkas som
avsandare/importor/séljare/dagare av dessa. Dar ska medlemmens egen logotyp
istallet anvandas.

World Fair Trade Organization

Forutom World Fair Trade Organisation, far logotypen for WFTO endast anvandas
av den nationella Organisationen Fair Trade Aterférsiljarna och inte av dess
medlemmar.

Varldsbutik, Fair Trade Mix & Fair Trade i...

Logotypen for kategorierna Vdrldsbutik, Fair Trade Mix och Fair Trade i... kan
anvandas i sin helhet av dess medlemmar och tillsammans med butiksnamn,
ortsnamn eller liknande. Logotypen far anvandas fritt pa reklammaterial, skyltar,
informationsmaterial med mera men &r inte en produktmarkning och far inte
kommuniceras som sadan.

Fair Trade Café

Logotypen anvénds av Fair Trade Café som i stdrsta mojliga man serverar Fair
Trade fika och har viss forséljning av Fair Trade varor som Fair Trade kaffebonor
eller presentférpackningar med kaffe, te och choklad. Ett Fair Trade Café bakar
med Fair Trade ingredienser sd langt det ar mojligt, serverar uteslutande Fair
Trade kaffe och te samt erbjuder évriga Fair Trade-drycker i storsta mojliga man.
Logotypen far anvandas fritt pd reklammaterial, skyltar, informationsmaterial
med mera men &r inte en produktmarkning och far inte kommuniceras som
sadan.
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Fair Trade Shop

Logotypen anvands av Fair Trade Shop som har minst 85 % rattvist handlade
varor, visst gemensamt sortiment och gemensam hemsida. Logotypen far
anvandas fritt pa reklammaterial, skyltar, informationsmaterial med mera men &r
inte en produktmaérkning och far inte kommuniceras som sadan.

WFTO:s produktmarkning

WFTO:s produktmarkning &ar en unik markning for livsmedel, heminredning,
koksartiklar, klader, accessoarer m.m. fran WFTO-medlemmar. Produkter som
bar markningen kan antingen komma fran en Fair Trade-producent, en Fair
Trade-importor, eller en Fair Trade-aterforsaljare. WFTO-maérkningen innebar att
hela organisationen atar sig att folja de 10 principerna for Fair Trade och den
Fair Trade Standard som &r globalt erkdnd. Att principerna foljs kontrolleras av
WFTO:s Garantisystem (GS). En vara som gatt igenom hela handelskedjan, fran
Fair Trade-producent till Fair Trade-aterforsaljare, blir darmed 100 % Fair Trade.
Men produkterna kan &ven saljas direkt pa den konventionella marknaden. Mer
om detta i kommunikationsmanual WFTO.

Fairtrade Internationals organisationslogotype

Fairtrade Internationals logotype far endast anvands av Fairtrade International.
Notera att denna organisationslogotype ar varumarkesskyddad® och inte far
anvandas alls.

Fairtrade Sveriges organisationslogotyp

Organisationslogotypen representerar Fairtrade Sverige som organisation och
far endast anvénds av Fairtrade Sverige. Notera att denna organisationslogotype
ar varumarkesskyddad ®

Fairtrade-certifierad bomull

Vid marknadsforing av Fairtrade-certifierad bomull (i klader eller andra textilier)
ska certifieringsmarket f6r bomull anvandas péa produkten. | bifogad text ska det
framgd att det ar bomullen som &r Fairtrade-certifierad och inte hela
kladesplagget eller textilierna. Leverantorer av Fairtrade-market for bomull
kontaktar cm@fairtrade.se for att fa tillgdng till market. Notera att detta
certifieringsmarke for bomull ocksa ar varumarkesskyddat ®

Fairtrades certifieringsmarke

Fairtrade-markta produkter som bar det internationella certifieringsmarket med
tillhérande vit ram och ®-symbol, visar att produkten ar handlad i enlighet med
internationella Fairtrade-kriterier.

Fairtrade-market far endast anvandas for att marknadsféra produkter som &r
certifierade av  Fairtrade. Design av  marknadsféringsmaterial  och


http://fairtradeshop.se/
http://blog.peopletree.co.uk/six-questions-about-the-new-wfto-fair-trade-product-label/
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produktférpackningar skall alltid baseras pa avsandarens egen grafiska profil.
Fairtrade-market ska alltid atfoljas av en text som forklarar relationen till
Fairtrade-markta varor, tex. "Allt vart kaffe &r Fairtrade-markt” eller "Valj
Fairtrade-markta bananer i var butik”. Om detta finns mer att lasa i Fairtrades
kommunikationsguide.

All anvandning av Fairtrades certifieringsmarke maste skickas in for
godkéannande till Fairtrade Sverige fore tryck eller publicering. Skicka forslag pa
material for godkannande till cm@fairtrade.se i god tid innan.

Fairtrade City-logotypen
Fairtrade City ar en diplomering fran Fairtrade Sverige till kommuner som
' engagerar sig for rattvis handel och etisk konsumtion. Aven Fairtrade City &r ett
City " mmmoe varumarke” genom att det bestar av en logotyp som tillhor Fairtrade.

Gladstad Fairtrade mdrker inte stader eller platser utan Fairtrade City-logotypen syftar till
att forena Fairtrade City-styrgrupper 6ver hela landet. Liknande logotyper finns i
ett 30-tal lander i varlden som symbol for nationella fair trade town-kampanjer.
En sarskild kommunikationsmanual finns framtagen for kommunikation kring

Fairtrade City. Om ni ar verksamma i en Fairtrade City, kontakta er lokala
styrgrupp, info@fairtrade.se eller 08-12 20 89 00 for mer information.

Fairtrade ravaruprogram (FSP, Fairtrade Sourcing Program)
s Ravaruprogrammet, som lanserades internationellt 2014, ar ett komplement till
FAIRTRADE befintlig Fairtrade-mérkning. Syftet ar att, utifran befintliga kriterier och
» kontrollsystem, 6ka producenternas forsaljningsvolym och darmed nyttan for
FAIRTRADE odlaren. De férsta produkterna lanserades under 2014 och programmet innebar
ytterligare ett satt for foretag att arbeta med Fairtrade och ger odlarna 6kade
FAIRTRADE mojligheter att fa sélja sina ravaror som Fairtrade. Odlarna far darmed storre del
av de fordelar som Fairtrade innebar, sasom Fairtrades minimipris och Fairtrade-
premien.
Endast de foretag som véljer Fairtrades ravaruprogram for sitt hallbarhetsarbete
kommunicerar detta genom ett programmarke for respektive ravara, antingen
enbart i sin affarskommunikation eller direkt pa produkten, tillsammans med en
obligatorisk programtext kring volymen Fairtrade-certifierad ravara kopplad till
produkten.
| Sverige finns i juni 2017 produkter dér Fairtrades ravaruprogram har anvénts t.
ex pa Willys, Hemkdp, Tempo och Lidl. Mer information om FSP finns i
materialet Fair Trade Start.


https://fairtrade.se/resursbank/resurs/kommunikationsguide-fairtrade/
https://fairtrade.se/resursbank/resurs/kommunikationsguide-fairtrade/
mailto:cm@fairtrade.se
https://fairtrade.se/resursbank/resurs/kommunikationsmanual-fairtrade-city-och-region/
mailto:info@fairtrade.se

