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Foér medlemmar i Fair Trade Aterforséljarna
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1. Inledning

Kriterierna for vad som far kallas Fair Trade (rattvis varldshandel) grundar sig i
ILO:s kdarnkonventioner samt FN:s allménna forklaring om de manskliga
rattigheterna.

World Fair Trade Organization (WFTO) och Fairtrade International, de bada storsta
aktorerna for/inom rattvis handel, beslutade 2001 om en gemensam definition for
rattvis handel.

“Rdttvis handel dr ett handelssamarbete, baserat pa dialog, oppenhet och respekt
som verkar for en rdttvisare vdrldshandel. Det bidrar till hallbar utveckling
genom att erbjuda bdttre handelsvillkor och garantera rdttigheter for
marginaliserade producenter och arbetare - framforallt i Syd. Organisationer for
rdattvis handel med stod av konsumenter arbetar aktivt med att stodja
producenter, att oka medvetenheten och kampanjarbete for fordndringar i de
regler och den praxis som reglerar den konventionella internationella handeln.”

Som ett komplement till den gemensamma definitionen har man utarbetat
International Fair Trade Charter * och idag ar det flera hundra aktorer inom
rattvis handel som stottar denna charter.

1.1 Fair Trade-rorelsen

Fair Trade-rorelsen bestar av individer, organisationer och natverk vars gemen-
samma vision om en rattvis varld och en hallbar utveckling i varldshandeln gor att
alla manniskor kan fa ett vardigt liv och uppna sin manskliga potential genom sitt
arbete.

Fair Trade baseras pa att produktion och handel satter manniskan och miljon fore
kapitalet. Fair Trade kidnnetecknas av en mer transparent leverantorskedja som
ocksa for producenter och konsumenter narmare varandra. Genom att bevisa att en
mer rattvis varld ar mojlig, forsoker Fair Trade uppna en dndring av reglerna for
handeln sa att smaproducenter, arbetare och konsumenter far ett dragligare liv. Fair
Trade ar inte en hjalporganisation utan en organisation som arbetar for forandring
och utveckling genom handel.

Inom Fair Trade ingar aven Fairtrade-markningarna. Fairtrade ar en oberoende
certifiering med kriterier for ekonomisk, social och miljomassig hallbar utveckling i
lander med utbredd fattigdom. Kriterierna utvecklas av Fairtrade International och
baseras pa de grundlaggande ILO-konventionerna for manskliga rattigheter i
arbetslivet.

Tank pa att Fair Trade kan skrivas pa tva sitt. Och det bredare begreppet Fair
Trade (tva ord) innefattar ocksa Fairtrade (ett ord)-markningarna (se mer under

2.5).

1 Det fanns ett gammalt dokument som kallades Fair Trade Charter. Nu finns The International Fair
Trade Charter, som ar utvidgat och uppdaterat dokument och som ocksé knyter an till de globala
utvecklingsmalen

https://www.fair-trade.website/
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1.2 Organisationen Fair Trade Aterférsiljarna en del i Fair Trade-rérelsen

Organisationen Fair Trade Aterforsiljarna (FTA) dr medlem i World Fair Trade
Organization (WFTO). WFTO ir en sammanslutning av producenter, importorer,
grossister, aterforsaljare samt nationella och regionala Fair Trade-natverk, dvs
aktorer fran alla delar i handelskedjan. Enligt arsrapporten for 2022 fanns fler
ian 450 medlemmar i 6ver 80 ldnder.

Medlemmar i Fair Trade Aterforsiljarna ska folja de kriterier som beslutats for
respektive medlemskategori 2. Medlemskriterierna bygger pa den standard for
aterforsaljare som tagits fram inom WFTO 3. Medlemskapet innebar bland annat
att storsta delen av sortimentet ska uppfylla kraven for rattvis handel. Det kan
vara enligt WFTO:s 10 principer for Fair Trade, genom Fairtrade-markningen
eller annan liknande markning.

Inom Fair Trade Aterforsiljarna giller nya medlemskategorier och medlems-
kriterier fran den 1 januari 2021. Enligt medlemskriterierna for Fair Trade-butiker
ska minst 60 procent av inkopsvardet vara godkidnda Fair Trade-produkter. Det
ska finnas information i butiken, om varor som ar Fair Trade och vilka som inte

ar Fair Trade.

1.3 Lasanvisning

Inkopsguiden har tagits fram for att stodja medlemmarna vid inkop av hantverk
och livsmedel. I avsnitt 2 Godkdnda produkter beskrivs vilka produkter som ar
godkianda som Fair Trade-produkter. Det finns en beskrivning av godkanda
markningar. I avsnitt 3 Vad gdller for medlemmarna star det var som géller

for de tva medlemskategorierna.

Som komplement till texten finns en bilaga som beskriver olika importorer/
grossister och varfor de ar godkdnda som Fair Trade-importorer.

2. Godkanda produkter

Produkterna kan till exempel ha en markning (WFTO-mairket eller Fairtrade-
market). Producenten, importoren eller grossisten kan vara WFTO-medlem. En
producent, importor eller grossist kan ocksa vara godkdnd av en WFTO-medlem.
Produkter fran producenter/importorer/grossister som ar WFTO-medlemmar/
har WFTO-markningen samt Fairtrade-markta produkter ar vanligast i vara

Fair Trade-butiker.

Fairtrade-markta produkter finns pa manga livsmedel i den ordinarie handeln, till
exempel pa produkter frin multinationella féretag som Nestlé (Zoegas kaffe). Aven
om delar av deras sortiment har Fairtrade-market sa driver manga av dessa foretag
en verksamhet som kritiseras for sina stora brister nar det géller etisk héllbarhet.
Fair Trade-butiker och Ovriga Fair Trade-aterforsiljare bor darfor inte kopa in
produkter fran sddana importorer.

2 Medlemskriterier och medlemskategorier for Fair Trade Aterforsiljarna.
3 WFTO’s Retailer Standard.
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2.1 WFTO-produkter som ar garanterad Fair Trade
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Organisationslogotypen Mérket pa produkten (med producentens,

importérens/grossistens namn)

Produkterna kan antingen komma fran en av WFTO godkand producent/importor/
grossist eller fran ar producent/importor/grossist som kontrolleras av en nationell
Fair Trade-organisation som ar WFTO-medlem.

Att vara WFTO-medlem innebér att hela organisationen foljer de 10 principerna
for Fair Trade. En godkind WFTO-medlem far anvinda garantimarket pa sina
produkter. Producenternas drivkraft (initiativet togs 2013) for att infora en
markning var att det skulle 6ka deras mojligheter att na utanfor de traditionella
Fair Trade-kanalerna.

WFTO:s 10 principer finns som bilaga i Medlemskriterier och medlemskategorier
for Fair Trade Aterforsiljarna (2021) och pa Fair Trade Aterforsiljarnas hemsida

https://www.fairtradeorg.se/om-fair-trade/world-fair-trade-organization /wftos-10-

principer-for-fair-trade/

Har finns ”10 principles of Fair Trade” pa engelska:

https: //wito.com/our-fair-trade-system#10-principles-of-fair-trade

Markningstyp Label for aktorer fran alla delar i handelskedjan.

Produkter Hantverk, heminredning, jordbruksprodukter/livsmedel.

Kontrollsystem Self-Assessment Report, Peer Visit, Monitoring Audit och
Accountability Watch.

Anviandningsomrade | Produkter fran Syd och Nord

Ekologisk certifiering | Inget krav, men efterstravas.

Producenttyp Smaskalig produktion.

Ovrigt Bildningsarbete och politiskt paverkansarbete for rattvis varldshandel.
Kannetecken Hela organisationens verksamhet foljer Fair Trade-principerna.

Saljs i Fair Trade-butiker i forsta hand.



http://fairtradeorg.se/om-fair-trade/wfto/
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https://www.fairtradeorg.se/om-fair-trade/10-principer-for-fair-trade/
https://www.fairtradeorg.se/om-fair-trade/10-principer-for-fair-trade/
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2.2 Fairtrade-markta produkter

) FAIRTRADE

Fairtrade ar en markning fran Fairtrade International, i Sverige representerad
genom Fairtrade Sverige. Det finns flera varianter: svart marke, svart marke med
svart triangel och vitt marke. Markningarna avser frimst ingredienser i livsmedel
men markningen finns dven pa andra produkter.

Las mer om markningen:
https://fairtrade.se/om-fairtrade/sa-funkar-det/marknin

Las mer om kriterierna:
https://fairtrade.se/om-fairtrade/sa-funkar-det/kriterier-och-kontroll/

Las mer om ravaror och produkter:
https://fairtrade.se/om-fairtrade/det-har-ar-fairtrade/ravaror-och-produkter/

Las mer om massbalans:
https://www.flocert.net/glossary/mass-balance/

Mairkningstyp Svart miarke: Produktmirke. Betyder for matvaror att alla

vara det. Minst 20 procent av det totala innehallet ska vara
certifierat for att en sammansatt produkt ska fi mirkas med
Fairtrades svarta marke.

for vissa ravaror. Det innebér att under produktionen kan
Fairtrade-markta ravaror (kakao, te, socker) blandas med icke-
certifierade ravaror av samma sort. I den totala produktionen far
mangden salda Fairtrade-ravaror inte 6verstiga den kopta
Fairtrade-kvantiteten.

Vitt mirke: Ingrediensmérkning betyder att av de ingredienser
som kan vara Fairtrade ar endast vissa ingredienser Fairtrade. Det
kan alltsd finnas ingredienser som inte ir Fairtrade. Miarket anger
med text vilken produkt som ar Fairtrade.

ingredienser i produkten som kan vara Fairtrade-certifierade méaste

Svart miarke med triangel: Massbalans anviands. Det tillampas

Produkter Livsmedel, kakao, kaffe, te, vin, frukt, honung, glass, godis, lask,
guld, textilier (bomull), sportbollar, blommor.

Kontrollsystem FLOCERT, som kontrolleras av en tredje part.

Anvandningsomrade | (Ravaru)produkter fran lander med utbredd fattigdom.

Ekologisk certifiering | Inget krav.

Producenttyp Smakooperativ, plantager.
Ovrigt Bildningsarbete och politiskt paverkansarbete for rattvis handel.
Saljs i Dagligvaruhandel, Systembolaget, blomsteraffarer, kladaffarer och

mycket till det som kallas ”out of home” som ar kommuner,
restauranger mm.

Kannetecken Anvands oftast for produkter fran foretag dar endast en del av
sortimentet ar Fairtrade-markt.
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2.3 Produkter med markningar fran andra Fair Trade-organisationer

Fair for Life ar en certifiering som finns sedan 2006.
Mairkningen baseras pa ILO-konventionen, FLO Fair
Trade och andra sociala standards. Varje producent ska
utifran sina forutsattningar uppfylla WFTO:s principer for

Fair Trade. Markningen ar en lite svagare Fairtrade
markning men ar samtidigt en kombinerad ekologisk
markning.

Markningen anvands inom produktomraden dar det ar
svart med Fairtrade-markning (till exempel vilt vixande
orter eller hudvardsprodukter). Markningen okar chansen
for sméa producenter att na ut och framjar nischprodukter.

Las mer pa hemsidan: https://www.fairforlife.org/

Mairkningstyp Produktméarkning.

Produkter Livsmedel (dven fisk, skaldjur, vin), plantor, hudvard, textilier,
konsthantverk, turistsektorn.

Kontrollsystem Ecocert, ISO.

Anvandningsomrade | Produkter fran Syd och Nord.

Ekologisk certifiering

Inget krav.

Producenttyp

Smakooperativ, enskilda gardar, plantager.

Siljs i

Oftast i specialbutiker, t.ex. hialsokostbutiker.

L&)

worw:SPP.coop

Simbolo de Pequenos Productores, SPP, ar ett globalt
initiativ som startade 2006. SPP ar ett natverk av sma
producenter inom lantbruket i framfor allt Latinamerika
och Asien. Markningen garanterar att produkten kommer
fran smaskalig produktion och ar oftast dven ekologiskt

certifierad. Detta dr den enda markningen som skapats i
Syd. 2020 ingick 150 medlemmar i 28 lander.

Produkter med SPP-mirkning ar ovanliga i Sverige. Webbsida: spp.coop

Markningstyp Produktmarkning.

Produkter Jordbruksprodukter.

Kontrollsystem Flera oberoende kontrollsystem.

Anviandningsomrade | Produkter fran Syd, framforallt Latinamerika och Asien.

Ekologisk certifiering

Ingar oftast, krav for alla nya medlemmar.

Producenttyp Smaskalig produktion.
Ovrigt Bildningsarbete for rattvis handel.
Saljs i Oftast Fair Trade-butiker, dven dagligvaruhandel (choklad).
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Naturland Fair ar ett supplement till den ursprungliga
’ ,‘ markningen Naturland fran Tyskland. Den startades 1982 med
A A standarder for ekologisk odling. Denna markning forenar
Noturland  ekologiskt lantbruk, socialt ansvar och rattvis handel.
Fal r Ett exempel for certifierade produkter fran Nord ar mjolk fran
vissa gardar i Tyskland. (Mjolken anvinds i bl.a. chokladrussin
fran North & South).

Webbsida (pé tyska): naturland.de/de/naturland /was-wir-tun/naturland-fair.html

Markningstyp Produktmarkning.

Produkter Livsmedel, honung, bomullstextilier, traiprodukter.
Kontrollsystem ISO.

Anviandningsomrade Produkter fran Syd och Nord.

Ekologisk certifiering Ingér.

Producenttyp Smakooperativ, gardar, plantager.

Ovrigt Bildningsarbete for rittvis virldshandel.

2.4 Kommunikation av produktmarkning

Tank pa att dessa logotyper inte far anvindas hur som helst. Fairtrade Sverige och
Organisationen Fair Trade Aterforsiljarna har riktlinjer for medlemmarna om hur
olika typer av marken far anvindas i kommunikationen. Kontakta styrelsen for
information om vad som giller, maila till info@fairtradeorg.se.

2.5 Fair Trade och Fairtrade

Systemen med Fairtrade-markta varor och organisationer/foretag som foljer
WFTO:s principer for Fair Trade fungerar parallellt och ar ibland 6verlappande.
Som exempel kan en skjorta gjord av Fairtrade-markt bomull vara sydd av en
producent som ar medlem i WFTO. Ett annat ar exempel ar nar en WFTO-importor,
till exempel Sackeus (Fair Trade Company), koper in en Fairtrade-markt produkt
och sitter sitt eget WFTO-mairke pa produkten.
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3. Vad galler for medlemmarna?

For en medlem i Fair Trade Aterforsiljarna som #r Fair Trade-butik ska 60% av
inképsvdrdet vara Fair Trade-produkter, dvs. produkter som kan sparas tillbaka
till ndgon av de ovannidmnda Fair Trade-certifieringarna/markningarna och da i
forsta hand en WFTO-producent/importdr. For Ovriga Fair Trade-aterforsiljare
galler att de utifran sina forutsattningar arbeta enligt WFTO:s 10 principer for
Fair Trade och anvidnda/sélja produkter som ar Fair Trade-produkter.

Medlemmarna ska strava efter att ha produkter som ar bade Fair Trade och
ekologiska.

3.1 Ovrig forsiljning

Huvuduppgiften ar att frimja rattvis handel, som ar en viktig del av hallbar
konsumtion. Utanfor de 60% Fair Trade-produkter kan sortimentet kompletteras
med produkter som framjar miljomassigt och socialt hallbar konsumtion utan att
vara certifierade/markta enligt ovan.

Det kan till exempel vara
e Ekologiska produkter som inte ar Fair Trade.
e Lokalt producerade produkter.
e Produkter fran grupper/organisationer som bidrar till ekonomisk utveckling
for socialt utsatta grupper — bade globalt och lokalt.
Har ingar produkter fran direkta importkontakter som en del butiker har.
e Bocker

Tillbehor till Fair Trade-produkter (ex. innerkuddar, lampsladdar) ingar i 6vrig
forsaljning.

Tank pa att inte ha produkter som gar helt utanfor ramen for en hallbar utveckling.



4. Bilaga

I bilagan har vi delat in importorer/grossister enligt den indelning som beskrivs
ovan.

For varje importor/grossist finns exempel pa produkter, kontaktperson hos
medlem som ofta gor inkop fran och val kanner till importoren/grossisten.

Listan uppdateras 16pande, till exempel da en medlem borjar gora inkop fran
ny importor/grossist.
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