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Vikten av en grafisk profil

Den grafiska profilen

Organisationen Fair Trade Aterférséljarna ar bero-
ende av sin visuella presentation. Att konsekvent
tilampa den har manualens delar och regler skapar
ett starkare intryck som ar lattare for mottagaren

att komma ihag. Genom att varna sin profil kan
verksamheten uppfattas som mer trovardig.

Den grafiska manualen ar ett vagledande
dokument som beskriver hur bl.a. logotyper,
farger och typsnitt ska anvandas vid olika tillfallen,
den s.k. profilen. Dokumentet ska ses som en
hjalp for alla inom organistionen som arbetar med
att producera marknadsforings- och informations-
material.

Genom att alltid utga fran den grafiska profilen
blir vi en tydlig avsandare med en stark och unik
identitet. Allt vi gér inom organisationen far en
tydlig avsandare vilket skapar kraft i vart budskap.
Budskapet pa nationell niva och till medlemmarna
ska vara akta och trovardigt.



Organisationens namn

Organisationens fullstindiga namn ar:

Organisationen Fair Trade Aterforsiljarna
The Swedish Organisation of Fair Trade Retailers.

Organisationens fullstindiga namn ska anviandas i formella

sammanhang.

Organisationens kortnamn #r: Fair Trade Aterforsiljarna

Swedish Fair Trade Retailers.

Fair Trade Aterforsiljarna forkortas FTA. Forsta gangen skrivs orga-
nisationens kortnamn, Fair Trade Aterforsiljarna ut i sin helhet, med
FTA inom parentes. Direfter anviinds FTA. FTA kan anvindas i dagligt
tal och bruk, i l6pande text samt dven i interna protokoll.

Generella riktlinjer

Logotypen ska anviandas i sin helhet.
Den far inte dndras utan styrelsens
skriftliga medgivande.

Logotypen far anvindas fritt pd mark-
nadsforings- och informationsmate-
rial. Enbart organisationen och dess
medlemmar far att anvinda logo-
typerna om inte annat skriftligt av-
talas med organisationens styrelse.

Undantag fran den grafiska profilen
far endast goras om det skriftligt av-
talas med organisationens styrelse.

Logotyperna ska anvidndas pa sddant
sdtt som ar forenligt med organisa-
tionens varderingar och principerna
for Fair Trade inom World Fair Trade
Organisation (WFTO) samt organisa-
tionens medlemskriterier.

For att skapa en enhetlig och standar-
diserad grafisk profil finns riktlinjer
for hur mycket utrymme eller "luft”

som ska lamnas runt logotypen. De
anger pa vilket avstand tillagg ska
placeras i forhéllande till logotypen.

Tillagg till logotyperna far endast
goras enligt riktlinjer i senare avsnitt
om respektive logotyp.

For samtliga tillagg ska foljande gélla:
— Typsnitt: Georgia.

— Fargval: svart eller var grona
accentfarg.

— Placering: under eller till hoger om
logotypen.

— Vid placering till hoger bor tillagget
placeras i nivd med "TRADE” i
logotypen.

— Storlek: tilldgget ska inte ha storre
storlek dn texten 'FAIR TRADE'’ i
logotypen.

— Avstand till logotypen: 5—10 mm.
Se kommande avsnittet.



Organisationens namn
Sa har anvéinds organisationsnamnet
tillsammans med logotypen.

Logotypen for organisationen

”Frizon” for logotypen

Denna frizon ar viktig for att logo-
typen ska vara tydlig. Frizonen ar det
minsta utrymmet som ska héllas fritt
fran text eller annan grafik. Daremot
gar det bra att lagga logotypen pa en
bakgrundsfarg.

Tillaggstext till logotypen

Texten placeras under eller till hoger
om logotypen. Vid placering till hoger
(vanligast) bor tilldgget placeras i niva
med "TRADE” i logotypen. Vid tva
rader laggs rad tva i niva med
"TRADE”. Tillagget skrivs med
Georgia i versaler och ska inte ha stor-
re storlek @n texten 'FAIR TRADE’ i
logotypen. Avstadndet/frizonen mellan
text och logotypen bor vara 5—10 mm.
Se exempel nedan!

Denna logotyp anvdnds endast av centrala organisationen!

ORGANISATIONEN

E ] FAIR TRADE ATERFORSALJARNA

Medlemmarnas egna kategoriers logotyp
Organisationens logotyp far inte anvindas pa produkter eller
medlemmars marknadsforings- och informationsmaterial sa att
organisationen tolkas som avsdndare/importor/séljare/agare av
dessa. Dar ska medlemmens egen kategoris logotyp anviandas.
En ny logotyp, FAIR TRADE BUTIK, har tagits fram. Den bor
anvandas av Fair Trade-butiker som inte anvinder FAIR TRADE

SHOP. Se nedan.
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Typografi

Det finns fem viktiga delar som
tillsammans bidrar till ett tydligt och
héllbart resultat i en grafiskt profil.
Det ar logotyp, farg, grafiska element,
bilder och typografi. Med en bra typo-
grafi fungerar layouten och texten blir
tillganglig for lasaren.

Serifer

Det finns olika teckensnittsfamiljer.
Ett teckensnitt/typsnitt med seriffer,
dvs. "fotter”, ar vanligast i langre
I6pande texter s& som i bocker,
tidningar etc. Dessa ger god ldsbarhet
i en kontext med mycket textmassa.
Georgia ar ett universellt seriff-
typsnitt och ingér i teckensnitts-

Linjarer

Det andra teckensnittet ar av linjar
form med rak stil utan klackar och
kallas darfor ibland for "sans” seriffer,
(utan klackar). Exempel pa tecken-
snitt utan seriffer ar Arial och
Helvetica. Teckensnitt utan seriffer
anviands med fordel till bland annat
rubriker, affischer, kortare texter i
foldrar, bildtexter.

Kursiv text anviands undantagsvis,
mojligen nar du vill lyfta fram ett
uttryck eller ndgot som &r speciellt
viktigt.

familjen Antikva.

Typsnitt

Rubriker

Rubrikniva 1, 16 pkt

Arial Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZAAO

abcdefghijkimnopqrstuvwx-
yzaao !?7&%@1234567890

Rubrikniva 2, 14 pkt
Arial Bold
YZAAO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX-

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao

1?7&%@1234567890

Rubrikniva 3, 11 pkt
Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyzaao
1?7&%@1234567890



Rubrikniva 1 anvénds till 6vergripande
information om innehallet, till exem-
pel som en kapitelrubrik.
Rubriknivierna 2 och 3 anvinds for
att dela upp och informera vad kom-
mande textstycken innehéller. Det ar

Brodtext

darfor viktigt att rubriken ar kort och
innehéllsrik. Det hjilper ocksé till att
fa en struktur/niva pa texten. Detta
underlattar for 1asaren att snabbt
hitta i texten och ta till sig innehéllet.

Brodtext 1 (till langre texter, protokoll, verksamhetsberittelse, brev,

riktlinjer m.m.)

Georgia Regular 12 pkt ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX

YZAAO

abcedefghijklmnopqrstuvwxyzaio
1?7&% @1234567890

Brodtext 2 (till korta texter, foldrar, bildtext, olika typer av informa-
tionsmaterial, PP-bilder, eventuellt pa webbsidan m.m.)

Arial 11 pkt
YZAAO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaad
1?7&%@ 1234567890

Nedan exempel pa anvéndning av olika Rubriknivaer och brodtext

Huvudrubrik 1, 16p

Aciendel ipsa sunt eos evenduc illa-
tem in neces ex es ma con core non
parum qui ullupta quiscia ntiossequis
idel il ipsuntia corepro et laciatqui
nullor aut audi te rem nemporuntur
accatur?

Rubrik 2, 14p

Am, sequi idignatur? Itate et quamet
autate verem esto ea ania que porro
moloriasinum ex et vitatqu idell-

aut aut faceper iosapitatem quibus
magnisciet et, omnimosto quiam se
nonseque.

Aciendel ipsa sunt eos evenduc illa-
tem in neces ex es ma con core non
parum qui ullupta quiscia ntiossequis
idel il ipsuntia corepro et laciatqui
nullor aut audi te rem nemporuntur
accatur?

Rubrik 3, 11p

Am, sequi idignatur? Itate et quamet
autate verem esto ea ania que porro
moloriasinum ex et vitatqu idell-

aut aut faceper iosapitatem quibus
magnisciet et, omnimosto quiam se
nonseque.



Basfarger

Fair Trade Aterforsiljarna anvin-
der tre toner av den grona fargen.
Det ar viktigt att just den grona farg
som &r angiven har intill anvinds.
Fargen har hamtats frin logotypens
morkgrona farg. Att vara konsekvent
med fiargskalan ar lika viktigt som
att logotypen anvinds pa ratt satt
och att typsnittet alltid 4r detsamma.
Dock ska fiargerna anvindas pé olika
sétt beroende pé vilket medium som
tillampas.

Farger pa

www.fairtradeorg.se

P& webbsidan www.fairtradeorg.se
ska samma grona farger som i tryck-

saker anviandas. Det ar mycket viktigt

att det ar just dessa farger som

CMYK C=42 100% 40% 10%
M= 0
Y =68
K=71

RGB R =69
G=89
B=48

Hexadecimal ~ #2C4C1D

Tank pa att anvianda ett designpro-
gram vid framtagning av trycksaker
for spridning. Detta for att fa ratt farg
och formgivning.

anvands sa kopplingen till Fair Trade
Aterforsiljarna alltid framgar tydligt.

Rubrik i farg, text i fargad bakgrund

Rubriken kan sattas i farg

Detta kan med fordel anvindas i foldrar for att 1atta upp

och ge ett mer levande innehall.

Det ar ockséd anvandbart pa webbsidan. Fiargen maste
i bada fallen anvindas i 100% for att fa bra kontrast mot
bakgrunden. Text i farg eller i ruta med fargad bakgrund
kan ocksa anvindas for att fa fram en viktig information.

Alternativ ar att satta vit text pa mork
bakgrund, 100% fargbakgrund.

Viktigt att det ar kort information!

Med alternativet 40% eller 10% bakgrund i
farg kan bade gron och svart text anvandas.
Det ar fortfarande viktigt att det ar kort

information!
8



Bilder

Tank pa vad bilden ska visa, vad du
vill férmedla! En bild + text ar ofta
den bista viagen att informera om
négot. Bilden lockar alltid mottagaren
att titta, finga intresset.

Anvind alltid hogupplosta bilder,
dvs. en bild med minst 1 MB storlek i
trycksaker. Bilden ska tala att forsto-
ras utan att den blir otydlig (pixlig).
OBS! Man far inte ga ut pa nitet och
ladda ner bilder hur som helst utan
att kontakta fotografen eller den som
“ager” bilden!

Bildsprak

Det ar naturligtvis &mnet, avsidndaren
och maélgruppen som bestimmer.
Fair Trade Aterforsiljarna ska for-
medla bilder som fangar mottagarens
uppmirksamhet. Det ska vara bilder
som ir relevanta for &mnet.

Tank pa om det ar en process, en
aktivitet eller en miljo som ska visas.
En bild kan vara fiarggrann och
kontrastrik och ge ett varmt intryck.
Svartvita bilder kan ibland forstarka
kinslan i bilden och vara effekthgjan-
de.

Undvik en rorig bakgrund om det
inte dr en miljobild som just beskriver
det roriga. Ibland kan det roriga ge
effekten man ar ute efter i bilden.

Bildrattigheter

Bildmaterial kan komma frin manga
olika kallor och vara av varierande
kvalitet. Det ar vanligt att bilderna
héamtas fran bildbyraer som Istock-
photo och Shutterstock pa natet,

dar man betalar en liten summa och
darefter direkt kan ladda ned bilderna
elektroniskt i onskad storlek. Forde-

len med detta tillvigagangssatt ar att
det oftast dr en okomplicerad process.
Man vet att man far bilder som fung-
erar for publicering i bade tryckt form
och pa webben.

Ta egen bild

Ibland kan det hdnda att man inte
hittar den perfekta bilden pa nitet
utan maste ta ett eget foto. Det man
méste veta ar att fotografier har ett
eget skydd. Skyddet giller i 50 ar efter
att det togs.

Enkla fotografier tagna fore 1969 ar
dock, pa grund av dldre lagstiftning,

i praktiken fria att anvianda.

Om du har en bild som du vill
anvinda men ar osaker pa om du far
anvianda den eller inte sa ar det lamp-
ligt att skriva till 4garen och be om
tillételse att anvdnda bilden. Beskriv
vad du ska ha den till och i vilket sam-
manhang bilden ska anvindas. Om
du inte far ndgon respons ska du utga
fran att du inte far anvénda bilden.

Copyright

Fotografen ager bilden. Har du tagit
en bild sa dger du rattigheterna till
verket och kan ddrmed bestimma vad
du vill ge den for slags licens. Du kan
forbjuda négon att anvanda din bild i
nagot som helst annat sammanhang
an du sjalv vill/godkanner.

Du som bilddgare/skapare dger
bilden och bestammer vad andra far
gora med den och 1 vilka samman-
hang den far anvdndas.



Stockbilder

Som bilddgare kan man ge bilden
olika skydd "Royalty-free” eller
“Rights-managed”.

Royalty-free

Innebir att niar ndgon en gang kopt
bilden kan den anvéndas fritt och
obegrinsat (utan ytterligare betal-
ning) i de sammanhang licensen
géller for. Bilder kan ibland ha
begriansningar i detta avseende. Hitta
fria bilder pa nitet genom att googla
pé Royaltyfria bilder. Till exempel p&
Pixabay.com. finns gratisbilder.

Right-managed
Innebér att bilden till exempel kan
vara begriansad att anvanda en viss
tid, till en viss region, en viss arbets-
plats.

Anviand i forsta hand bilder som &r
fria att anvinda och inte har négra
begransningar.

Bildtexter

Komplettera géarna bilderna med en
kortfattad och innehallsrik text som
direkt anknyter till motivet i bilden.

Bra att veta om bilders
anvandning

Vilka rattigheter har fotografen till
sina fotografiska verk?

Fotografen har ensamritt till sina
fotografiska verk i samma stund som
de har skapats. Ensamritten innebar
att alla andra som vill anvinda detta
verk maste ha tillstand fran foto-
grafen. Fotografens ritt delas dven in
i en ekonomisk del och en ideell del.
For den ekonomiska delen innebar
ensamratten att det enbart ar foto-

10

grafen som har ritt att géra exemplar
av, sprida, 6verfora eller pa annat
sitt gora fotografierna tillgangliga for
allménheten.

Den ideella delen av fotografens
upphovsritt innebar att fotografen
har ensamritt att dndra sitt foto-
grafiska verk eller att 6verfora det
till en annan konstart. Den innebar
aven att fotografens namn alltid ska
anges i samband med sitt fotografiska
verk savida det inte ar praktiskt eller
tekniskt omgjligt eller att fotografiet
forekommer i ett krankande samman-
hang.

Samtycke av de fotograferade
Ndr behovs det samtycke fran
mdanniskor pa fotografier?

Har du tagit en bild pé en eller flera
personer som du tdnker anvanda i ett
marknadsforingssammanhang méste
du enligt svensk lag och GDPR* ha
tillstand fran dessa personer for att
publicera bilden. Ange namn eller
grupp vid bilden.

* EU:s dataskyddsférordning General Data
Protection Regulation, GDPR, tradde i kraft den
25 maj 2018 och innebér bland annat hardare
krav pa hantering av personuppgifter. Det stélls
i dag h6ga krav pa rutiner och processer for sa-

ker hantering av register samt krav pa ansvarig
ledningsniva.

Nar ska fotografens namn
anges?

Fotografens namn ska alltid anges

i samband med fotografiet savida

det inte ar praktiskt eller tekniskt
omgjligt. Denna regel om fotografens
ideella upphovsritt ar tvingande och
kan medfora skadestandsansvar om
den inte respekteras.



Nar kravs det tillstand fran digital form for privat syfte kréavs

fotografen for att fa anvanda ddremot inget tillstdnd, sé lange for-
fotografier? lagan ar laglig och antalet exemplar
Huvudregeln ar att nar fotografier ska  inte 6verstiger nio stycken.

anvandas i annat an for rent privat Bildexempel

syfte s& krévs alltid tillstind fréan fo- Vad vill du beritta med bilden? Skriv

tografen. Gors exemplar i analog eller |t men innehallsrik text.

Har ett exempel pa kort och innehallsrik text, med fotograf angivet. | mérka bilder kan man med
fordel 1agga in bildtexten i bilden, om den far plats, i vitt. (Bildex. fran MAFs almanacka 2021).
s 2 :

!

Flickan Mado (till vanster) och hennes kompis

raddades till livet, Mado ar redo for hemresa

dryga aret efter rehabilitering pa Panzisjukhuset.
Foto: Martina Holmberg

Bildtext skrivs med typsnittet Arial, 8p,
i normal stil.

Den har bilden visar féardiga i _ B g
produkter och t.ex. de som s . o,
saljer korgarna. '

Denna bild visar daremot
tillverkningen av korgarna.
Det ar viktigt att ange namnet
pa kollektivet och eventuellt
namnet pa kvinnorna.

Ange plats dar fotot ar taget,
om det ar viktigt? Ange alltid
fotografens namn om det inte
ar en Royalty-Free bild.



Rad och stod vid bildspel
i PowerPoint

Tank pa att hélla texterna korta,
och graden pa texten stor-.

Det dr du som talare som ska sta
1 centrum — inte PowerPoint-

« En PowerPoint-presentation ska

vara enkelt och _funktionellt form-
given, utan onddiga element och
bilder.

+ PowerPoint-presentationen ska
innehdalla betydligt mindre infor-
mation dn ditt muntliga fram-
forande.

« Den grafiska identitetens principer
gdller ocksa for PowerPoint-
presentationer.

presentationen!

 Det dr amnet och ditt framforande
som ska vara spdnnande — inte
tekniken i Power Point-presenta-
tionen!

« Presentationen ska komplettera
ditt anforande. Den ska vara ett
stod at ahorarna, inte Gt dig som
talare.

PowerPoint

Styrelsen har tvd framtagna mallar, en med grona element

och en utan. Mallen med grona element kan anviandas

i forsta hand som “startsida” i presentationen, 6vriga sidor med

endast logotypen.

OBS! En sida som innehéller fler 4n fem element (bilder, text,

logotyper med mera) ger ett rorigt intryck och blir svérlast.

« Kom ihdg ldasbarhetsaspekten.

Typsnitt i mallarna kan med fordel
vara Arial fet/bold i rubriker och
normal i vanlig text. Avind girna
100% firg i rubrikerna. Aven Georgia
fungerar bra. Storleken pé texten far
anpassas efter hur mycket text som

finns i bilden. Testa bildspelet innan
visning sé att du ser att texten gar
fram tydligt, s att man ser nivéer-
na med rubriker och ”16pande” text.
Ténk pa punkterna ovan!

Ténk pa att byta logotyp till er
egen logotyp!
\

Exempel:

Ovrigt
OBS! Styrelsen kan erbjuda hjélp vid framtagning av foldrar och broschyrer m.m.
Ténk pa att anvénda ett designprogram vid framtagning av trycksaker fér spridning.



